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ПАСПОРТ РАБОЧЕЙ  ПРОГРАММЫ  ПРОФЕССИЛНАЛЬНОГО  МОДУЛЯ   

ПМ 02 «Производство рекламной продукции» 

 

1. Область применения программы 

Программа профессионального модуля (далее программа) - является частью основной 

профессиональной образовательной программы в соответствии с ФГОС по специальности СПО 

42.02.01 Реклама,  утверждённого приказом Министерства образования и науки Российской 

Федерации от 12 мая  2014 г. N 510 в части освоения основного вида профессиональной 

деятельности (ВПД): Производство рекламной продукции и соответствующих 

профессиональных компетенций (ПК): 

ПК 2.1. Выбирать и использовать инструмент, оборудование, основные изобразительные 

средства и материалы. 

ПК 2.2. Создавать модели (макеты, сценарии) объекта с учетом выбранной технологии. 

ПК 2.3. Исполнять оригиналы или отдельные элементы проекта в материале. 

Программа профессионального модуля может быть использована в дополнительном 

профессиональном образовании и профессиональной подготовке работников в области дизайна 

реклама при наличии среднего  общего образования. Опыт работы не требуется. 

2. Цели и задачи модуля, требования к результатам освоения профессионального модуля 

С целью овладения указанным видом профессиональной деятельности и 

соответствующими профессиональными компетенциями обучающийся, в ходе освоения 

профессионального модуля, должен: 

иметь практический опыт: 

- выбора и использования инструмента, оборудования и основных изобразительных средств и 

материалов при исполнении рекламного продукта; 

- построения модели (макета, сценария) объекта с учетом выбранной технологии; 

- подготовки к производству рекламного продукта; 

- производства рекламного продукта с учетом аспектов психологического воздействия 

рекламы, правового обеспечения рекламной деятельности и требований заказчиков; 

   уметь: 

- осуществлять фотосъемку для производства рекламного продукта; 

- осуществлять видеосъемку для производства рекламного продукта; 

- использовать компьютерные технологии при создании печатного рекламного продукта; 

- разрабатывать сценарии для съемок и монтажа рекламы; 

- использовать профессиональные пакеты программного обеспечения для обработки графики, 

аудио-, видео-, анимации; 

- использовать мультимедийные и web- технологии для разработки и внедрения рекламного 



продукта. 

знать: 

- технику, технологии и технические средства фотосъемки в рекламе; 

- технику, технологии и технические средства видеосъемки в рекламе; 

- технические и программные средства для создания печатного рекламного продукта; 

- технические и программные средства для компьютерной обработки графики, аудио-, видео-, 

анимации; 

- технологию создания Интернет-рекламы; 

- аппаратное и программное обеспечение. 

3.Рекомендуемое количество часов на освоение программы профессионального модуля: 

Всего: 946 часов, из них: 

максимальной учебной нагрузки обучающегося - 766 часов, включая: обязательной 

аудиторной учебной нагрузки обучающегося -392 часа;  

самостоятельной работы обучающегося - 194 часа; 

курсовое проектирование- 20 часов; 

учебная практика - 90 часов 

производственная практика (по профилю специальности) – 90 часов. 

 


